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1. BÖLGENİN TURİZM ALTYAPISI

1.1. Doğal Yapı ve Coğrafi Şartlar

Doğu Karadeniz Bölgesi ve Trabzon son yıllarda turizminin çeşitlendirilmesi ile ülke gündemindeki yerini almıştır. Doğal çevre açısından, turizmin çeşitlendirilmesi ile  direkt etkileşim içinde bulunan iklim özellikleri Şöyledir. Bölge, yazları serin, kışları ılıman özellik taşıyan ılıman Karadeniz  iklim tipine sahiptir. Ortalama sıcaklık 14 C dolayındadır. Bölgede güneşli  gün  sayısı   ve günlük güneşlenmeye uygun saatler diğer bölgelere oranla daha  düşüktür.Yaz aylarının serin ve yağışılı geçmesi bazen yüksek  kesimlerde, dağ ve yaylarının uzun süre sisle kaplanmasına sebep olmaktadır. Ortalama nem oranı ise %75 düzeyindedir.
Tablo 1: Bölge İklim Durumu
I. SICAKLIK





                                    En soğuk-en sıcak    Günlük  en yüksek
Ortalama Sıcaklık  En Yüksek Isı
 En Düşük Isı              ay farklı ortlaması 
    sıcaklık farkı
      13.6 C                    40.5 C                     -200 C                       17.2 C                     22.4 C
II.YAĞIŞ
 Yıllık Normal Ortalama  Yağışlı Gün Sayısı   Karla Örtülü Gün Sayısı   Dolulu Gün Sayısı
     870.7                                 138.3                               13.8                              1.0
III.S AYILI GÜNLER
Yaz Günleri      Tropik Günler    Dolu Günler   Kapalı Günler     Açık Günler
67.3                          7.1                 28.2                  130.5                    58.0
IV.GÜNEŞLENME
Günlük Güneşlenme Ortalaması
       5.9 saat
V. RÜZGAR
Hakim           En Hızlı      Fırtınalı Günler      Yıllık Ortalaması
NE                      S                     7.8                         1.5
VI. NEM
Ortalama %              Düşük %
      75                           75

1.2.Bölgesel Arz Koşuları

Farklı tanımları olmakla birlikte Turizm Arzı, ”belirli  şartlar altında belirli bir fiyatla bir ülkenin veya bölgenin turistlere satmaya yada turistlerin faydalanmasına sunmaya hazır olduğu turistik zenginliklerin bütünü“  şeklinde  tanımlanabilir (ESİAD,1994,s.52). Turizm arzını  oluşturan faktörler, turizm hizmeti talep edenlerin niyetlerinden başlayarak  tekrar geri dönene kadar geçen süreç içinde yararlandıkları her türlü mal, hizmet, araç, gereç, insan, organizasyon ve doğal kaynakların tümünü kapsar.

Turistik arz faktörlerinden bu bölümde analiz edilecek grup turistik donatım dır.Turistik donatım, turistik potansiyelin bir elemanı olarak reseptif turizmde  teknik donatımı, yapısı ve konforu gibi maddi özellikleri, hizmetleri kalitesi, personelin özellikleri gibi  moral özellikleri ile medeni bir insanın  arzu ettiği vasıfta ulaştırma, geçici konaklama, beslenme, eğlence, dinlenme vb. ihtiyaçları karşılayabilen ekonomik ve sosyal imkanlardır. Bir turistik istasyonda barınma ve yiyecek-içecek kuruluşlarını içine alan konaklama tesislerinin sayısı yerine, turizm arzını yatak sayısı olarak dikkate almak daha anlamlı olmaktadır. Bu anlayışta turizm arzı, statik bir  yaklaşımla belli bir anda bir ülke, bölge veya genel olarak tesislerdeki yatak sayısıdır(ESİAD,1994,s.111).

Her ilin merkez ve ilçelerindeki turistik işletme belgeli, yatırım belgeli ve belediye  kontrolündeki yatak sayısı bir anlamda bölgenin  turistik arz  kapasitesini oluşturmaktadır. Bunun yanı sıra bölge dahilindeki kamp imkanları, turistik işletme ve belediye belgeli restoranların kapasiteleri ile eğlence ve sportif tesislerin sayısı ise   kabul donatımı kapsamına girmektedir.

Doğu Karadeniz Bölgesinde turistik işletme belgeli tesisler, otellerden oluşmaktadır. Bölgede tatil köyü, motel, pansiyon ve kamping yoktur. İşletme belgeli yatakların illere göre dağılımında 774 yatak ve %20’lik oranla Trabzon ilk sırada, 570 yatak ve%15.4’lük oranla Samsun ikinci sırada yer almaktadır. Diğer iller ise, Ordu %14,33, Artvin  12,2,Giresun  %10,9,  Rize %8,2,şeklindedir.

Yatırım Belgeli tesislerdeki yatak dağılımında işletme belgeli tesisler benzemektedir.Trabzon 1210   yatak ve %34.3’lük  oranla ilk sırada yer almaktadır; Diğer illerin payları; Rize%18, Samsun%13.9, Sinop %11.2, şeklinde olup diğer illerin payı %10’un altındadır.

Bölgede belediye belgeli,14008’ nitelikli,9607’si niteliksiz olmak üzere toplam 23616 yatak bulunmaktadır.Bu toplamın ülke genelindeki payı %6.6’dır.Yatakların illere göre dağılımında Trabzon 6397 yatakta ilk sırayı alırken 704 yatakla  görüşlere  son sıradadır.
Tablo 2: İllere Göre Belgeli Konaklama Tesislerinin Sayısı
	
	Turizm Yatırım Belgeleri
	Turizm İşletmesi Belgeli 

	İLLER
	Tesis sayısı
	Oda sayısı
	Yatak sayısı
	Tesis sayısı
	Oda sayısı
	Yatak sayısı

	Amasya 
Artvin
Giresun
G.hare
Ordu
Rize
Samsun
Sinop
Tokat
Trabzon
Bölge
Türkiye
Bölge/Türk
	3
5
2
-
2
9
3
5
2
9
40
1334
%2.9
	64
135
44
-
89
325
245
194
74
600
1770
96517
%1.8
	122
264
80
-
179
636
491
396
148
1210
3526
202483
%1.7
	2
4
7
1
7
4
4
2
4
11
46
1793
%2.5
	92
235
208
27
264
153
296
89
144
293
1901
135436
%1.4
	188
453
406
54
531
306
570
163
291
744
3706
280463
%1.3


Kaynak:TC. Turizm Bakanlığı Verileri
Tablo 3: Doğu Karadeniz Bölgesi’nde Turistik İşletme Belgeli, Yatırım Belgeli ve 
  
    Belediye Belgeli Yatak Sayısı
	
	Turizm Yatırımı Belgeli Yataklar
	Turizm İşletmesi Belgeli Yataklar
	Belediye Belgeli Yataklar
	Toplam

	İller
	Adet
	%
	Adet
	%
	Adet
	%
	Adet
	%

	Amasya
Artvin
Giresun
G.hane
Ordu
Rize
Samsun
Sinop
Tokat
Trabzon
	122
264
80
-
179
636
491
396
148
1210
	3.5
7.5
2.3
-
5.0
180
13.9
11.2
4.2
34.3
	188
453
406
54
531
306
570
163
291
744
	50
12.2
10.9
1.5
14.3
8.2
15.4
4.4
7.8
20.0
	1116
3443
1225
704
1519
3914
2880
1320
1097
6397
	4.7
14.6
5.2
3.0
6.4
16.6
12.2
5.6
4.6
27.1
	1426
4160
1711
758
2229
4856
3941
1879
1536
8351
	4.6
13.5
5.5
2.4
7.2
15.7
12.8
6.1
5.0
27.0

	Toplam
	3526
	100
	3706
	100
	23612
	100
	30844
	100


                   Kaynak: TC. Turizm Bakanlığı, Konaklama İstatistikleri Bülteni, 1995.

Bölge turistik arz kapasitesi, turistik işletme, yatırım ve belediye belgeli yataklar toplamı 30844’dür. Bunun %11.4’ü yatırım belgeli yatak, %12’si turistik işletme belgeli yatak, %45’i belediye belgeli nitelikli yatak ve %31.6’sı da belediye belgeli niteliksiz yatak konumundadır.

2. BÖLGESEL  TURİZM FAALİYETLERİNİN DURUMU

2.1. Bölgeye Yönelik Turizm Talebi

Oldukça karmaşık bir süreç içeren turizm talebini, “belirli bir piyasada, belirli bir fiyata, turistik mal ve hizmetleri rasyonel nedenlerle, sürekli  konutlarının  bulunduğu yer dışında satın alma isteğinde bulunan, bu isteğini gerçekleştirmeye  imkan verecek  kadar satın alma gücüne  ve boş zamana sahip olan ve satın almayı  gerçekleştiren insan sayısı” olarak  tanımlamak mümkündür(Esiad,1994,s.121).Turizm talebi, yurtiçi ve yurtdışı taleplerin  toplamından oluşur. İç turizm talebi vatandaşların  kendi  ülkeleri içinde kalmak kaydıyla turistik  ihtiyaçlarını giderme, dış turizm talebi ise; bir ülke vatandaşlarının kendi  ülkeleri dışındaki yabancı  ülkelerde turistik  ihtiyaçlarını giderme talebine dayanır. Yurtdışı turizm talebi, turistik hareketin  öznesine göre aktif dış turizm  (incoming) ve pasif dış turizm (outgoing) olarak ikiye ayrılır. Aktif dış turizm talebi, bir ülkeye yurtdışından gelen yabancı turistler nedeniyle doğan turistik hareketleri, pasif dış turizm talebi ise  ülke vatandaşlarının başka  ülkelerde gerçekleştirdikleri turistik  hareketleri ifade eder.

Turizm  talebi üzerinde etkili olan birçok faktör mevcuttur. Faktörlerin fazla sayıda olmasının temel nedeni turizm talebinde bulunan  insanların heterojen bir yapı arz etmesidir.Turizm talebi  genel anlamda, ziyaretçi, ortalama kalış süresi ve ortalama günlük harcamanın ölçülmesiyle somutlaştırılır(Yarcan,1994,s.29).

Turizm talebinin belirleyici faktörleri üç  grupta incelenebilir; 
  i.  Ekonomik  ektenler,
 ii. Sosyal  etkenler turizm talebinin  oluşması için gerekli olan  genel etkenler olarak               adlandırılırlar.
 iii. Çekim  ülkesine bağlı etkenler ise  talebin belirli bir yöne yada merkeze doğru çekilmesinde belirleyici rol oynarlar.

Ekonomik  talep etkenleri , demografik yapı, harcanabilir gelir ve seyahat olanaklarıyla açıklanmaktadır.Demografik   yapı unsurları, nüfusun miktarı, yaş ve bileşimi, kentleşme oranları vb. oluşmaktadır. Nüfus ve kentleşme arttıkça turizm talebi de artar. Nüfusun yaş ve bileşimi ise genç-yaşlı, kadın -erkek turizm talebinin yöneleceği ürünleri belirler(Dallı,1974).

Mevcut veriler doğrultusunda Doğu Karadeniz turizm talebi farklı yönleriyle ele alınmış, daha genel bir  ifadeyle talebin yapısal analizi yapılmıştır.

Doğu Karadeniz Bölgesi’nin doğuya açılan penceresi durumunda olan Sarp Sınır Kapısı açılana kadar bölge adeta bir çıkmaz sokak konumundaydı. 1988 yılında kapının açılmasıyla birlikte ticaret, eğitim, turizm, ulaştırma, kültür vb. gibi konulardaki 70 yıllık birikim adeta patlamaya dönüştü, Doğu Karadeniz’den ülkeye ilk yabancı girişi de bu yıllara rastlar.

1988-95 dönemi  verileri dikkate alındığında Türkiye’ye gelen yabancılar içinde Doğu Karadeniz Bölgesi’nden giriş yapanları miktarı dalgalı bir sayır izlemektedir. 1988 yılında toplam içinde ancak  %0.02’lik paya  sahip olan bölgenin 1992 yılında aldığı pay% 11.6’ya  yükselmiştir. Son yılların geçici verilerine göre bölge payının  azaldığı ancak zamanla % 7-10 arasında değişen istikrarlı bir yapıya kavuşacağı söylenebilir.

Tablo 4: Türkiye’ye Gelen Yabancılar İçinde  Doğu Karadeniz 
  


    Bölgesi’nden Giriş Yapanların Miktarı (1988-1995)
	Yıllar
	Türkiye’ye Gelen Yabancılar
	DKB’den Giriş Yapanlar
	DKB’nin Payı(%)

	1988
1989
1990
1991
1992
1993
1994
 1995
	4265197
4516077
5379748
5552963
7104065
6525202
6695705
7747389
	1270
9492
138005
529172
825511
588272
412383
298983
	0.02
0.2
2.6
9.5
11.6
9.0
6.1
3.8


        Kaynak:T.C.Turizm Bakanlığı, Turizm İstatistikleri

Bölgeye giriş yapan yabancıların taşıt araçlarına göre  dağılımında karayolu ile Artvin’den  giriş yapanların oranı  %69 düzeyindedir. İkinci sırada %25’lik payla denizyoluyla giriş yapanlar, üçüncü sırada ise %5.9’luk payla havayoluyla giriş yapanlar gelmektedir.
Tablo 5: Doğu Karadeniz Bölgesine Gelen Yabancıların Giriş Kapılarının 
  
 
   Bulunduğu İllere ve Taşıt Araçlarına Göre  Dağılımı
	İLLER

	Karayolu
	Bölge İçindeki %Payı
	Denizyolu
	Bölge içindeki %Payı
	Havayolu
	Bölge içindeki %Payı
	Toplam Girişlerdeki %Payı

	Artvin 
Giresun
Ordu
Rize 
Samsun
Sinop
Trabzon
	206733
-
-
-
-
-
-
	69.1
-
-
-
-
-
-
	1
287
308
114
13080
483
60703
	-
0.1
0.1
0.1
4.4
0.1
20.3
	-
-
-
-
182
-
17170
	-
-
-
-
0.1
-
5.7
	69.1
0.1
0.1
0.1
4.5
0.1
26.0

	Toplam
	20.6733
	69.1
	74976
	250
	17352
	5.9
	100


 Kaynak:T.C.Turizm Bakanlığı, Turizm İstatistikleri

Bölgeye  yönelik taleple ilgili şimdiye kadar  yapılan analizler bölgenin aktif dış turizm  talebiyle ilgili verilere dayanmaktadır. Dış turizm talebi yanında iç turizm talebi analizininde yapılması, bölgede yerli  ve yabancı turistlerin yaptığı konaklama, geceleme, ortalama kalış süresi ve tesislerinin doluluk oranlarının analizi açısından önem taşımaktadır.

Doğu Karadeniz Bölgesinde illere göre turizm talebi incelendiğinde 1995 yılı verilerine göre en fazla yabancı konaklamanın  yapıldığı il %40.5’lik payla Trabzon’dur. Trabzon’u %34.1 ile Artvin izlemektedir. Üçüncü sıradaki Rize’nin payı %8.7 olup diğer illerin payı önemsizdir. Yerli konaklamalar açısından ilk üç sıralama Trabzon %19.7, Samsun %16.4  ve Ordu %13.1 şeklindedir.
Tablo 6: Doğu Karadeniz Bölgesinde Konaklama Yapan Yerli  ve Yabancı 
Turist Sayısı 
(1995)
	
	                                 Konaklama Yapan

	İLLER
	Yabancı
	Yerli
	Toplam

	
	Adet
	%
	Adet
	%
	Adet
	%

	Amasya
Artvin
Giresun
G.Hane
Ordu
Rize 
Samsun
Sinop
Tokat
Trabzon
Bölge
Türkiye
Bölge/Türk
	931
13118
1073
144
1723
3359
1650
665
283
15570
38471
4629615
%0.8
	2.4
34.1
2.1
0.4
4.4
8.7
4.4
1.8
0.6
40.5
100
-
-
	17951
23928
32891
1496
33243
9262
41660
22500
21001
49925
253857
5.011763
%5.0
	7.0
9.4
12.9
0.6
13.1
3.6
16.4
9.0
8.3
19.7
100
-
-
	18882
37046
33964
1640
34966
12621
43310
23165
21239
65495
292328
9641378
%3.0
	6.4
12.7
1.6
0.6
12.0
4.6
14.8
7.9
7.3
22.4
100
-
-



Kaynak:T.C.Turizm Bakanlığı, Turizm İstatistikleri
Tablo 7 :Doğu Karadeniz Bölgesinde Yerli veYabancı Geceleme Sayıları (1995)
	
	                       Geceleme Yapanlar

	İLLER
	          Yabancı
	          Yerli
	Toplam

	
	Sayı
	%
	Sayı
	%
	Sayı
	%

	Amasya
Artvin
Giresun
Gümüşhane
Ordu
Rize
Samsun
Sinop
Tokat
Trabzon
Bölge
Türkiye
Bölge/Tür.
	1401
16670
1645
388
4520
4497
2834
3524
1131
19949
56559
18477323
%0.38
	2.5
29.5
2.9
0.7
8.0
8.0
5.0
6.2
1.9
35.3
100
-
-
	22966
35167
41137
1951
48297
11036
50400
27812
32481
63329
334576
9677990
%3.45
	6.9
10.5
12.3
0.6
14.4
3.3
15.0
8.3
9.7
18.9
100
-
-
	24367
51837
42782
2339
52817
15533
53234
31336
33612
83278
391135
28155313
%1.38
	6.2
13.2
10.9
0.6
13.5
4.0
13.6
8.0
8.6
21.3
100
-




Kaynak:T.C.Turizm Bakanlığı, Turizm İstatistikleri

Bölgenin ülke genelinden aldığı pay ise yabancı konaklamada  %0.8, yerli  konaklama %4.7 ve toplamda %2.8 düzeyindedir. Ülke genelinde yapılan yabancı gecelemelerde bölgenin payı %0.38 yerli gecelemelerde %3.45 toplamda ise  %38dir. Bölge düzeyinde yabancı gecelemelerde Trabzon 19949 geceleme ve %35.3’lük  payla ilk sırayı alırken Artvin 16670 geceleme ile %64.8’lik paya sahiptir. Yerli  gecelemelerde Trabzon %18.9 ile ilk sırayı  almakta, bunu  Samsun %15.0, Ordu %14.4 ve Giresun %12.3 ile  izlenmektedir. Yerli ve  yabancı turistlerin yapmış oldukları toplam gecelemelerde ise Trabzon %21.3 ile ilk sırada yer alırken Samsun %13.6 ve Ordu %13.5’lik değerlerle ikinci ve üçüncü sırada yer almaktadır.

Doğu Karadeniz Bölgesi’ne gelen ve geceleme yapan turistlerin illere ve milliyetlerine göre dağılımında BDT vatandaşları %54 gibi çok  yüksek bir oranla ilk sırada yer almaktadır. BDT vatandaşlarını sırasıyla Almanya (%6.3), ABD (%3), İngiltere (%2.2) ve Fransa(%1.6) takip etmektedir. Diğer ülke payları ise önemsizdir.
3. TURİZMİN ÇEŞİTLENDİRİLMESİ

Dünyada son yıllarda turizm tüketim kalıplarında önemli değişimler gözlenmektedir. Deniz ve denize bağlı aktiviteler üzerinde yoğunlaşan kitle turizmi, bu alanda taşıma kapasitelerinin üzerinde kullanımları zorunlu kılmış doğal güzellikler ve ormanları yok etmiş, ve aşırı yapılaşmayı da beraberinde getirmiştir. Bir anlamda doğaya saygı duymayan kitle turizmi yerine son yıllarda alternatif arayışlar başlamıştır.

Kitle turizminin olumsuz etkileri sonucu, çevreye karşı saygılı ve ölçülü, yavaş gelişen ve kaynakları daha optimum şekilde kullanan ve doğa turizmi, sorumlu turizm, alternatif turizm, eko turizm gibi adlarla zikredilen yumuşak turizm anlayışı doğmuştur. Deniz-kum-güneş üzerinden uzak, doğa ile iç-içe abartılı olmayan tesislerde. iyi bir oda, iyi hizmet ve bütün bunların yanında bozulmamış ve temiz bir çevrede aktif olarak tatil talebi eğiliminin yaygınlaşması, yayla turizminin gündeme gelmesinde etkili olmuştur.

Ülkemize gelen yabancı turistler bize ait olan şeyleri görmek için gelmektedirler. Örneğin; Kırsal kesimde yaşayan insanlarla kısa bir sürede olsa bir arada yaşamak, doğa ile mücadele edip bir dağı yürüyerek geçmek, açık havada teknolojinin hiç gitmediği bir yaylada çadır kurmak, akşamları açık havada meydan ateşi çevresinde oturup sohbet etmek, gaz lambası ışığında anılarını yazmak, manzara seyretmek, bol oksijenli serin ve temiz havaya sahip doğal ortamda sağlıklı yaşam için yürüyüş yapmak, bitki türlerini incelemek, yaban hayvanlarını yaşadıkları doğal ortamda izlemek ve görüntülemek, atlı gezinti, jip safari yapmak, yer sofrasında gözleme yemek gibi.

Doğu Karadeniz Bölgesi  bu tür turizm ihtiyacına cevap verebilecek niteliktedir. Mevcut istatistikler değerlendirildiğinde böyle bir altyapının hazır olduğu da görülür. Ayrıca, bölgeye yapılan girişlerin aylara göre dağılımı da uygun bir tablo sergilemektedir. Gerek 1992 gerekse 1995 yıllarındaki veriler, girişlerin kış sezonunda nispeten düşük olmasına rağmen aylar itibariyle yoğunluğun birbirine yakın olup %8-9 arasında bir değere aldığını göstermektedir. Bu durum, bölge turizm talep yapısının diğer bölgelere oranla farklı olduğunu ortaya koymaktadır. Örneğin; Ege Bölgesinde yaz sezonunda %55-60’lara ulaşmaktadır. Bu bölgedeki turizm talebi  daha çok  dinlenme -eğlenme amacına yönelik güneş-deniz -kum motifli  “Sezojour  Turizmi”ne dayanmaktadır (ESİAD,1994,s.123). Aynı talep yapısı Doğu Karadeniz Bölgesinde görülmemektedir. Bölge’de girişler bütün döneme  yayılmıştır. Bu nedenle  alternatif turizm olanaklarının artırılması ve turizmin farklı türlerinin yılın bütün aylarında gerçekleştirilmesi mümkündür.
Tablo 8: Doğu Karadeniz Bölgesinden Giriş Yapan Yabancıların Aylara Göre 
Dağılımı
	
	1992
	1995

	AYLAR
	Gelen Yabancı Sayısı
	Yüzde Dağılımı
	Gelen Yabancı Sayısı
	Yüzde Dağılımı

	Ocak
Şubat
Mart
Nisan
Mayıs
Haziran
Temmuz
Ağustos
Eylül
Ekim
Kasım
Aralık
Toplam
	24200
42798
60877
79821
89000
70508
85476
91544
78553
81575
64970
56189
825511
	2.9
5.2
7.4
9.7
10.8
8.5
10.3
11.0
9.5
9.9
7.9
6.8
100
	22286
22290
31397
19337
26162
29433
21641
24528
25267
28031
25217
23394
298983
	7.4
7.4
10.5
6.5
8.7
9.8
7.2
8.2
8.4
9.4
8.4
7.8
100


 
Kaynak:T.C.Turizm Bakanlığı, Turizm İstatistikleri

Bölgede 4 mevsim, 12 ay turizmi yaşamak için turizmin çeşitlendirilmesi kaçınılmazdır. Yayla turizmi bölge ile özdeşleşmiştir. Bölgede geliştirilmesi mümkün olan diğer turizm türleri; iş turizmi, sağlık turizmi, kültür turizmi, gençlik turizmi, spor turizmi, yat turizmi, karavan turizmi olarak sıralanabilir. Yayla turizmi ayrıca  detaylı olarak incelenecektir. Diğer turizm türlerini ise şu şekilde özetlemek mümkündür.

İş Turizmi : Bölge merkezi konumunda olan Trabzon'da ticari hayat gittikçe yoğunlaşmaktadır. Buna paralel olarak ta bölgeye gelen işadamlarının sayısı hızla artmaktadır. Bölgedeki seyahat acentelerinin tarihi, kültürel ve doğal değerlere yönelik tur faaliyetlerinin daha sistematik ve kurumsal hale getirilmesiyle iş turizminin canlandırılması mümkündür. Konaklama tesislerinin daha fonksiyonel hale gelmesiyle turların cazibesi artırılabilir. 

Sağlık Turizmi : Bölgenin sağlık merkezi konumunda olan Trabzon'a çevre il ve ilçelerden tedavi amaçlı olarak gelenlerin sayısı her geçen gün artış göstermektedir. Sağlık sektörüne tanınan teşviker doğrultusunda özel kesim sağlık yatırımları da hızla artmaktadır. Ayrıca, birçok şifalı su kaynağının  değerlendirilmesi durumunda sağlık turizmi daha da gelişebilir. 

Kongre Turizmi : Bölgenin tek üniversitesi olan KTÜ, Ünye'den Hopa'ya hitap eder konumdadır. KTÜ, bölgeye sağladığı eğitim hizmetlerinin yanı sıra, ulusal ve uluslararası düzeyde, kongre, panel, sempozyum ve festivallere evsahipliği yaparak bu konudaki turizm faaliyetlerine gittikçe daha fazla katkıda bulunmaktadır.

Spor Turizmi : Bölgedeki birçok yayla kayak turizmine elverişlidir. Bunlardan sadece Zigana Kayak Tesisleri faaliyetini devam ettirmektedir. Ayrıca yaylalar, çim kayağı için çok elverişlidirler. Üstelik, bu kayak türü için herhangi bir yatırım da gerekmemektedir. Bunun yanı sıra futbol, Trabzon'un, bölgenin her şeyi demektir. 1.,2., ve 3., ligdeki takımların kendi sahalarında yapacakları maçlar için gelen misafir takımların kamp ve konaklama talepleri birçok sektöre katkı yapmaktadır.

Gençlik Turizmi : Daha çok batı bölgelerinde yaygın olarak organize edilen bu turizm türünün, okulların tatil dönemlerinde bu bölgede de organize edilmesi mümkündür. Bu uygulamada, bölgedeki yatılı okullardan faydalanılması mümkündür. Yaylalarda yürüyüş turları, yabani ve doğal hayat birçok gencin ilgisini çekmektedir.      

3.1.  Yayla Turizminin Geliştirilmesi

3.1.1.Tabii, Fiziki ve Finansal Altyapı

Yayla kelimesi eski Türkçe’de “Yaylağ”dan gelir. Kelime anlamı kısaca dağ tepelerindeki düzlüklere verilen isimdir. Bir tanıma göre ise yaylalar, farklı rölyef üzerinde yer alan sürekli ve geçici yerleşme yerlerinde göçebe, yarı göçebeler, köy, köy altı, kasabalarda yaşayan insanların belli bir süre bulundukları yerlerdir (Var,1989,s.151). Ülkemizde halk arasında yayla sözcüğü yazın çıkıp oturulan serin yer, dağların üzerindeki yazlık yerleşim, yazlık mera anlamında kullanılmaktadır.

Yaylalar son yıllara kadar rekreasyon el ve turizm amaçlı kullanımdan çok o yörede yaşayan halkın ekonomik amaçlı kullanımına sahne olmuştur. Doğu Karadeniz Bölgesi’nde de bu olgu geçerliliğini sürdürmektedir. Bölgede yaylacılığın sayfiye anlamı ikinci plandadır. Bölge halkınca yaylalara çıkmanın doğal ve ekonomik nitelikleri olmasının yanı sıra kültürel ve sosyal özellikleri de önemlidir. Yaylalara çıkmak yüzyıllardan beri gelenek haline gelmiştir. Bölge kültüründe bu geleneğin en belirgin ifadesi yaylaya çıkılan dönemlerde binlerce kişinin katılımıyla düzenlenen yayla şenlikleridir.

Doğu Karadeniz Bölgesi yaylalarının bunlar ve benzeri türden taleplere cevap verebilecek özelliklere sahip olması; çok çeşitli bitki örtüleri, ormanları, krater gölleri, akarsuları dereleri, tarih-kültür ve arkeolojik değerleri, dağ ve doğa yürüyüş parkurları, rafting, kış sporları, av ve spor olta balıkçılığı, çim kayağı, şifalı suları, yayla şenlikleri ve el sanatları gibi birçok değer taşımaları onları birer turizm çekim merkezi haline getirmektedir.

Bölge yaylalarının temel tabii özelliklerinin başında, üzerinde barındırdığı çok çeşitli otsu ve odunsu bitki örtüsü, uzun bir tarih boyunca oluşmuş kendine özgü malzeme ve mimarisi, kaynak suları ve sessizliği gelmektedir. Her tarafı kesintisiz saran engin yeşili ve üzerinde bulunan orman ve alpin vejetasyona ait çok çeşit ve renk ıskalasındaki bitki örtüsü ile olağanüstü kırsal peyzaj örnekleri sergilerler. Bölge yaylaları golf, atla gezinti ve binicilik sporları, uygun ortamlara da kış sporları ve çim kaynağı gibi sportif faaliyetler için de elverişlidir (Var,1992,s.64). Yaz aylarının sıcak ve nemli havasına karşılık Doğu Karadeniz Yaylaları çok çeşitli flora ve faunaları ile insan sağlığını olumlu etkilemektedirler.

3.1.2.Trabzon'da Yayla Turizmine Uygun Alanlar

Maçka -Solma Yaylası; Trabzon’a 50, Maçka’ya 22 km uzaklıkta bulunan yayla 1700 mt  rakamlıdır. Yayla yakın çevresinde bulunan Kulindağı, Maura ve Güzelyayla (Fiyanoy) yaylaları  ile desteklenir. Yaylalarda, Karadeniz ormanlarının ortak özelliği olan orman gülü (gomar) ve sarı renkli zifin çiçekleri gibi güzelliklerin yanında çayırlık  alanlar mevcuttur. Turizm mevsiminde dolmuşlarla taşımacılık yapılmaktadır.

Yaylada elektrik,su ve telefon mevcuttur.Turizm sezonunda günlük ihtiyaçların karşılanabilmesi amacıyla bakkal, manav, kasap, kır kahvesi gibi küçük işletmeler hizmet vermektedir.

Şolma Yaylası; Trabzon ve Maçka yerleşim birimlerinin hafta sonu ve günübirlik rekreasyon ihtiyaçlarının karşılanmasında önemli bir potansiyeldir. Ancak bu tür kullanıma  olanak sağlayabilecek altyapı tesisleri mevcut değildir. Burada yayla evlerinin yapılması, günübirlik ziyaretçi talebini arttıracağı gibi yabancı ziyaretçiler içinde ilginç bir deneyim olabilecektir.

Tonya -Erikbeli Yaylası; Tonya ilçesinin 24 km güneyinde olup yaklaşık 1800 rakımlıdır.Yaylaya turizm sezonunda dolmuşlarla yolcu taşımacılığı yapılmakla birlikte yol kalitesi oldukça düşüktür. Yer yer ormanlarla çayırların bütünleştiği alanlar zengin bir peyzaj sergiler. Yaylada elektrik, su, telefon, bakkal, kasap, manav, kır kahveleri ve 15 yatak kapasiteli bir pansiyon bulunmaktadır. Erikbeli yaylası, Sazalanı, Kadırga  ve Çatmaobası yaylalarıyla desteklenir. İlginç özelliklere sahip olan bu yaylalar  Erikbeli’ne gelenler için ilave  bir atraksiyon olabilir.

Çatmaobası yaylasındaki “Mızrkalı su” olarak bilinen ve toprağın içine girerek kaybolan su ilgi odağıdır. Efsaneye göre savaş sırasında çok susayan  asker bir mızrağı ortasından kırarak sağa sola fırlatır. Mızrağın bir parçasının sapladığı yerden su çıkar, diğer parçasının saplandığı yerde su kaybolur. 50-60 mt aşağıda, esrarengiz bir şekilde çimlerin arasında yok olan suyun çıktığı yer günümüzde betonla koruma altına alınmıştır. Yaylada ”Çıngıraklı Kuyu“ olarak tabir edilen ve adını kuyuya atılan taşın çıkardığı sürekli sesten aldığı söylenen bir kuyu da  bulunmaktadır. Köylülerin ifadesine göre burada büyük bir mağara vardır. Mağaranın içinde ise sarkıt, dikit ve yeraltı gölü  vardır. Mağara girişinden bırakılan horozun dağın alt kısımlarından çıktığı ifade edilmektedir.

Yaylada elektrik, su ve telefon mevcuttur. Ayrıca turizm sezonunda hizmet veren bakkal, kasap, fırın ve kır kahvesi ile 10 yataklı pansiyon mevcuttur. Çevresi ormanlarla kaplı olan yayla geniş bir alana  yayılmıştır. Ahşap ve Bağdadi tarzda yapılmış ve  yöresel özellikler taşıyan evler dikkat çekicidir.

Açık havalarda Karadağ Tepesinden görülen manzaralar etkileyicidir. Ormanları, çiçekli çayırları, mahalli hayvansal ürünleri, el sanatları, doğal yaban hayatı, fazla bozulmamış mahalli yapıları ile yayla turizmi için önemli potansiyel alanlardan birini oluşturan Karadağ, daha düşük rakımlı Hıdırnebi yaylası ile birlikte bazı özel fonksiyonlar yüklenerek konaklama amaçlı geliştirilebilir. Çiftlik turizmi, sağlık turizmi ile entegre biçimde belli süreli organize turlar geliştirilebilir. Birçok doktor, akciğer tedavisi görmüş hastalarına tatillerini Karadağ’da geçirmelerini tavsiye etmektedir.Günübirlik kullanım yoğunluğu büyük ölçüde Hıdırnebi ve Karaçam yaylalarının da  kalmaktadır. Yol bağlantısının iyileştirilmesi durumunda Karadağ yaylasının Trabzon günübirlik rekreasyon kullanımında daha fazla pay alması mümkündür.

Çaykara-Uzungöl Turizm Merkezi; Çaykara’ya 20 km mesafedeki Uzungöl 1250 mt rakımlıdır. Haldizen deresi vadisinde, heyelan sonucu dere yatağının tabii baraj şeklinde kapanması sonucu oluşan göl, çevresindeki ladin ormanları ile çekici bir peyzaj sergiler. Gölün su sathı,  mevsiminde gelen su miktarına bağlı olarak küçük farklılıklar göstermektedir. Genelde boyu 1000 mt, eni 500 mt derinliği ise 15 mt civarındadır. Göde alabalık yaşamaktadır. Uzungol’ün altyapı hizmetleri çözümlenmiştir. Halen gölün güneyinde Haldizen deresi yanında yer alan ve özel sektör tarafından işletilen 52 yatak kapasiteli ahşap bungalov ve restoranlardan oluşan tesisler yaz-kış başarılı hizmetler vermektedirler.

Güneye doğru uzayıp gden Haldizen deresi vadisi büyük doğa zenginliklerine sahiptir. Uzungöl’e yaklaşık 10 ile 20 km ‘de dağların yüksekliklerinde yer alan 10 kadar küçük göl yöredeki aktivite zenginliklerini  arttırmaktadır. Uzungöle halen yerli ve yabancı gruplar gelerek mevcut tesislerde konaklamakta ve güneydeki göllere yürüyüş yapmaktadırlar.

Yaylalardaki Önemli Festival ve Günler;
Mayısın ilk haftası ;   Şalpazarı-Acısu Hıdırellez Şenlikleri

21 Haziran 
: Akçaabat -Mesabet Şenliği

23 Haziran 
: Çaykara-SultanMurat Yayla Şenlikleri

7  Temmuz
: Lişer Yaylası Soğuksu Şenlikleri

10-11 Temmuz    
: Düzköy Karadağ Hirsata Şenlikleri

17   Temmuz      
: Vakfıkebir  Karadağ Yaylası Şenlikleri

18-20  Temmuz   
: Akçaabat-Hıdırnebi Yaylası Şenlikleri
Temmuz 14’den sonraki ilk pazar; Şalpazarı-Alaca Yaylası Şenliği

23 Temmuz        
: Beşikdüzü-Şalpazarı Sis Dağı Şenlikleri
Temmuz ayının  3.Cuma günü;Vakfıkebir-Şalpazarı Kadırga Yay. Şenlikleri

30 Temmuz      
:  Çaykara-Kuşmer Yaylası Şenliği

31 Temmuz      
: Sürmene Kültür ve Turizm Şenliği

7 Ağustos       
:  Çaykara-Yayla Ortası Şenliği

14 Ağustos       
: Tonya-Yayla Ortası Şenliği

14 Ağustos       
: Akçaabat -Kara abdal Şenliği

20 Ağustos      
:  Düzköy -Hanaffer Yaylası Şenliği

20 Ağustos      
:  Düzköy-Karadağ Yaylası Serda Şenliği

27 Ağustos      
:  Düzköy -Mula Yaylası  Çoban Şenliği

25 Ağustos      
:  Tonya -Beypınarı Şenliği

28 Ağustos      
:  Tonya-Beşikdüzü-Şalpazarı İzmir Şenliği

4   Eylül
: Vakfıkebir-Tonya  Sivri Şenliği

3.1.3.Yayla Turizmine Yönelik Projelerin Tasarımı ve Kamu Desteği

Turizmin çeşitlendirilmesi, tüm yıla ve ülke sathına yaygınlaştırılması, değişik yörelerin mevcut turizm potansiyelinin geliştirilerek harekete geçirilmesine yönelik kamu destekli çalışmalar Turizm Bakanlığı’nca yürütülmektedir. Ülke genelindeki ilk çalışmalar yayla turizmi için oldukça ideal koşullara sahip olan Doğu Karadeniz Bölgesi yaylalarına yöneliktir. 1990 yılında başlatılan “Yayla Turizmi Projesi” ile yaylalarımızın doğal güzellikleri, etnolojik ve diğer çekicilik yaratan özellikleri, eko turizme yönelik sundukları çok çeşitli ve eşsiz olanakların; koruma-kullanma dengesi içerisinde turizm amaçlı değerlendirilmesi hedeflenmektedir.

Türkiye’de alternatif turizm arayışları adeta zorunluluktan doğmuştur. Çünkü, Dünya’daki hızlı ekonomik, siyasal, teknolojik gelişmeler ve değişmelere paralel olarak turizm tüketim kalıplarında da son yıllarda önemli değişimler gözlenmektedir. Turist profilindeki ve tüketim kalıplarındaki değişikliklerin oluşturduğu yeni eğilimlere cevap verebilmek, Dünya turizm hareketlerinden daha fazla pay alabilmek için turizmi çeşitlendirme politikaları kaçınılmaz olmuştur. Yayla, dağ-doğa yürüyüşü, av, mağara, termal, akarsu turizm şeklinde karşımıza çıkan çeşitlendirme politikasından umulan beklentiler hiçte az değildir. Ülkesel ve bölgesel sosyo-ekonomik gelişmeye azami ölçüde katkıda bulunabilmek, turizmi hem zaman hem mekan boyutunda yaygınlaştırarak, yoğun insan faaliyetlerinden oluşan baskıdan kaynaklanan ve gittikçe çözümsüz halen çevre sorunlarının önüne geçebilmek bunlardan bazılarıdır.

Turizm Bakanlığı, Doğu Karadeniz’e yönelik çalışmalarında öncelikle bölgede yer alan 62 yayla üzerinde inceleme-araştırma yapmıştır. Daha sonra ise uygun nitelikler taşıyan yayla karakterine sahip 20 yöreyi, İl Turizm Master Planları’nın önerileri doğrultusunda “Turizm Merkezi” olarak ilan etmiştir. Bir önçeki bölümde kısaca tanıtılan u merkezlerin adları, bağlı bulundukları iller, merkez ilanına ilişkin Bakanlar Kurulu Kararlarının yayınlanmış olduğu Resmi Gazetelerin tarih ve numaraları aşağıda verilmiştir.

Trabzon'da Turizm Merkezi İlan Edilen Yaylalar;

1-Çaykara-Uzungöl Turizm Merkezi (10) (RG: 5.3.1990/20452)

2-Akçaabat-Karadağ Turizm Merkezi (10) (RG: 5.3.1990/20452)

3-Trabzon-Gümüşhane-Erikbeli Turizm Merkezi (10) (RG: 

   5.3.1990/20452)

4-Maçka-Şolma Turizm Merkezi (11) (RG: 20.5.1991/20876)

5-Araklı-Pazarcık Yaylası Turizm Merkezi (12) (RG: 

   20.9.1991/20997)

Yayla Turizminin Geliştirilmesinde Çevre Düzeni Planlarının Temel Hedefleri ve Özellikleri

-Yaylalarda yerel halkın geleneksel yayla kullanımının engellenmemesi ve aksatılmaması,

-Doğal değerler, bitki örtüsü ve topografyanın korunması,

-Geleneksel özgün mimari değerlerinin korunma,ı çok katlı yapılaşmaya izin verilmemesi,

-Toplu konaklama tesislerinin yaylalar yolu üzerindeki yerleşim birimlerine yapılması, yayla turizm aktivitelerinde günübirlik kullanımda kampçılık ve pansiyonculuk anlayışının geliştirilmesi

-Planların üretim ve uygulamasında yerel halkın duşlanmayıp aksine katılımının gerçekleştirilmesi,

Planlardaki temel özellikler ise;

-Yaylalarda geleneksel kullanım yanında, yaylaların niteliğine göre; dağcılık, kış sporları, doğa yürüyüşleri, rafting, spor avcılığı ve olta balıkçılığı, çim kayağı vb. aktivitelerin geliştirilmesi öngörülmüş, doğa gezisi güzergahları belirlenmiştir.

-Çevre düzeni planları, yaylaların mülkiyet özelliği, bu yörelerde henüz kadostra çalışmalarının yapılmamış olması, planlanan alanların turizm merkezleri içinde çok küçük alanlar oluşturması gibi nedenlerde, Bayındırlık ve İskan Bakanlığı’nında uygun gördüğü şekilde uygulamaya dönük kuralları içeren tarzda hazırlanmasına dikkat edilmiştir. Ancak, onay için Bayındırlık ve İskan Bakanlığı’na gönderilen uygulama planlarının henüz onaylanmamış olması, ortada çözülmesi gerekli problemlerin olduğunu göstermektedir.

-Planlama alanlarında belirlenen merkezlerde, aktiviteler için gerekli çadırlı kamp alanları, günübirlik kullanım için piknik, yeşil alan, kır kahvesi yerleri, yaz-kış spor tesisleri için alanlar düzenlenmiştir.

-Tüm yapılanma isteklerinde, ilk turizm müdürlüklerinin görüşü alınarak, İl Bayındırlık Müdürlük’lerinden yapı izni alınması zorunluluğu getirilmiştir.

Çevre Düzeni Planlarının Uygulanması İçin Yapılan Mali Yardımlar

1991-95 döneminde turizm merkezlerinde, çevre düzeni planlarındaki çeşitli hedeflerin gerçekleştirilmesi amacıyla Turizm Bakanlığı bütçesi ve Toplu Konut Fon’undan ilgili Valilikler kanalıyla harcamalar gerçekleştirilmiştir. Çevre düzeni planlarındaki hedefler ve yapılan harcamalar analiz edildiğinde ortaya şöyle bir görüntü çıkmaktadır. Genelde harcamalar iki kalemde toplanmıştır. Birincisi planların yaptırılması için verilen ödenekler, ikincisi ise özellikle son yıllarda yapılan harcamalarda göze çarpan husus, harcamaların sadece yayla yollarının iyileştirilmesine yönelik olarak yapılması. Diğer hedefler için henüz harcama yapılmamıştır. Bunun en büyük nedeni olarak ilgili planların Bayındırlık ve İskan Bakanlığı tarafından onaylanmamış olması gösterilmektedir. Projelerin amacına hizmet edebilmesi için ilgili bakanlıklar arasında koordinasyon sağlanıp, pürüzlerin giderilerek, onay işlemlerinin gerçekleştirilmesi gerekmektedir.

4.TURİZMİN GELİŞTİRİLMESİ

4.1.Tanıtım ve Promosyon Faaliyetleri

Tanıtma, hedef gruplara belirli bir konuda belirli bir tutum ve davranış kazandırmak için uygun yöntemler, teknikler ve haberleşme araçları kullanılarak yapılan aydınlatma faaliyetleridir (Çorbacı, 1994, s.65). Tanıtma faaliyetleri fertler, gruplar ve kurumlar yada vakıflar tarafından yürütülebilir. Turizmde tanıtma, turizme katılmak için henüz karar vermemiş veya kararını belirli bir yönde belirlememiş olan potansiyel müşterileri belli bir yere yöneltmek amacıyla kişiye turistik ürünü tanıtmak, bilgi vermek, eğitmek ve ikna etmek için yapılır (Barutçugil, 1984, s106).

Tanıtma programlarının uygulanması belli bir örgütlenmeyi gerektirir. Bu örgütlenmede hiyerarşi; merkezi örgüt, bölgesel örgüt ve mikro örgütler olarak sıralanabilir. Turizmin tanıtılmasında merkezi örgüt konumundaki kurum Turizm Bakanlığı’dır. Burada işlenen konu açısından önemli olan tanıtım örgütü ise bölgesel ve mikro düzeydeki örgütlerdir. Bölge tanıtma örgütleri programlarını kendi seviyelerinde uygular ve merkez örgütü ile işbirliği içerisindedir. Bölgesel turizm faaliyetlerinin tanıtılmasında en büyük görev, il turizm müdürlükleri, ilgili vakıflar ve seyahat acentelerine düşmektedir.

Doğu Karadeniz Bölgesi’ndeki yayla turizminin tanıtılması amacıyla şimdiye kadar yapılan çalışmaların en kapsamlısı Turizm Bakanlığı tarafından yürütülmüştür. 25 Temmuz-2 Ağustos 1995 tarihleri arasında Doğu Karadeniz’in en uç noktası olan Artvin-Şavşat ile Samsun arasında “KARADENİZ YEŞİLTUR” adı altında Karadeniz sahil bandı ve gerisindeki doğa, insa, kültür ve geleneklerimizin tanıtımını amaçlayan bir etkinlik gerçekleştirilmiştir. Bu etkinliğe çok sayıda yerli ve yabancı basın ile TYD, TUROB gibi meslek kuruluşları da katılmıştır. Nitekim bu tanıtım meyvelerini vermiştir. Birçok yabancı turizm dergisinde bu geziye ve yaylalarımıza geniş sayfalar ayrılmıştır.

Bunun yanısıra bölgesel düzeyde yapılan tanıtımlar içinde en önemlisi Ordu Belediye’si tarafından gerçekleştirilen ve geleneksel hale dönüştürülen “Geleneksel Vosvos Şenlikleri” dir. Her yıl 6-14 Temmuz tarihleri arasında gerçekleştirilen şenliklerde Ordu ve çevre illerinin yaylalarına çıkılmakta ve çeşitli aktiviteler gerçekleştirilmektedir. Yurtiçinden yüzlerce vosvos sahibinin bir araya geldiği şenliklere katılım her yıl artmaktadır.

Bölgede turizmin tanıtılmasında etkili olabilecek bir diğer kurum, seyahat acentalarıdır. Ancak bölgedeki acentaların tam anlamıyla bu fonksiyonlarını yerine getirdikleri söylenemez. Zira bölgenin çıkmaz sokak olmaktan kurtulup turizme açılmasının geçmişi yenidir. Seyahat acentaları daha çok BDT ülke vatandaşlarına hizmet verme amacına yönelik olarak çalışmaktadırlar. Bununla birlikte Trabzon’daki seyahat acentalarının bazıları Çaykara-Uzungöl Turizm Merkezi ve Sumela’ya günübirlik turlar düzenlemektedirler.

4.2.Sınır Bölgelerinde TurizmiTanıtım Stratejileri

Gerek bölge ülkeleri arasında gerekse üçüncü ülkelere karşı bölge turizm potansiyelinin daha iyi bir şekilde ortaklaşa tanıtılabilmesi için “Kakasya Turizm İşbirliği Kurumu”nun kurulması gereklidir. Bu kurum ilgili ülkelerin başta  Turizm Bakanlıkları olmak üzere bölgesel ve yerel turizm sorumluları, turizm işletmecileri, ve yatırımcıları, seyahat acentaları, tur operatörleri ve turizmle doğrudan ilgilenen diğer taraftarların katılımı ile gerçekleşebilir. 

Bu şekilde bir kurumlaşma ile bölge turizmcileri iş, meslek ve ihtisas alanlarıyla ilgili işbölümü dayanışma ve birbirlerini tamamlayan bir yapılanmaya kavuşarak eksikliklerini giderebelicekler, kaynak, zaman, enerji, kayıplarını en aza indirebilecek, ve daha verimli ve yararlı olabileceklerdir.

Bu kurum, bir yandan turizmin gelişmesinin güçlü bir aracı olacak bir yandan da kendi üyeleri arasıda özeleştirici, sorunların çözümünde birleştirici, etkileyici, yönlendirici mesleki bir dinamizm ve dayanışma aktivitesi oluşturacaktır.

Sınır kapılarının açılmasından sonra bölgenin turistik açıdan  en büyük beklentisi. batılı tur operatörlerinin tur  güzergahlarını Doğu Karadeniz’den Kafkasya’ya uzatmak yada Kafkasya’dan Doğu Karadeniz’e indirmek şeklinde yeniden düzenlemeleri beklentisiydi. Ancak şu ana kadar geçen sürede bu beklenti henüz gerçekleşmemiştir.

Kafkasya Turizm İşbirliği Kurumu’nun kuruluşuyla sağlanacak ortaklaşa işbirliği anlayışı ile yabancı turistlere yönelik tur paketlerinin güzergahlarının belirlenmesinde güç sahibi olunabilir. Bunu yapabilmek için öncelikle bölge ülkelerinde faaliyet gösteren tur operatörlerinin işbirliği yaparak bölgede bir tur güzergahı belirlemeleri ve faal hale getirmeleri gerekir. Bu kurumlaşmanın oluşturacağı temsil yeteneği, olanağı sorumluluğu, etkinliği çerçevesinde yurt dışında tur operatörlüğü örgütlenmelerini güçlendirecek atılımlarda bulunulabilir, yerli seyahat acentelerinin tur operatörlüğü yapabilecek aşamaya kavuşmasında yardımcı olabilir. 

Tanıtım ile ilgili tüm kuruluşların tam iletişim ve uyumlu çalışma olanakları ve ortamı içinde olmaları gerekir. Kafkasya Turizm İşbirliği Kurumu’nca yurtdışında tanıtım, pazarlama büroları kurmaları için hedefler, ilkeler, araçlar ve gerekli yasal düzenlemeler, organizasyonlar, alt yapı, üst yapı, çalışmaları gerçekleştirilebilir. Bu amaçla üye ülkeler arasında bir işbirliği statüsü, disiplini içeren bir sistem ve ona bağlı profesyonel bir işleyiş oluşturulabilir.

Bu tür bir yaklaşımla bir yandan varolan-uygulanan tanıtım, araç,gereç,teknik ve yöntemleriyle birlikte, kültürel-turizm eğitim merkezleri, pazarlama-sergileme mağazaları, reklam, araştırma, geliştirme uygulama sanayi birimlerini içeren “Turizm Bilgi, Tanıtım Banka Bürolar”şeklinde dışa açılmada etkili kalıcı bir örgütlenme modeli oluşturulabilir.

Böylelikle yurtdışında tanıtım, pazarlama işletmeciliği ve turistik ticari organizasyonlar, modüller tesisler, etkinlikler düzenlenerek tanıtım gücü geliştirilir, artırılır ve yeni boyutlar kazandırılır. Bu tür bir organizasyon turizmde Kamu Organizasyonu ile Özel Sektör Organizasyonu’nun işbirliği anlayışı içinde takım çalışmasının yararını ortaya koyacaktır.

Bu işbirliği kurumu çerçevesinde üye ülkeler arasında ve yurt dışında elsanatları, halk dansları folklor, mutfak, geleneksel sanat ve spor etkinliklerini tanıtıcı eğitim merkezleri kurulabilir.

Turizm İşbirliği Kurumu bünyesinde Fuar, Kongre, Termal Turizm, işletmecilik, pazarlama, tur aktivite programcılığı, rekreasyon, reklam-tanıtım, yayın-stand.vb. konulara ilişkin uzmanlık birimleri ya da organları oluşturulabilir. Bu organlar araştırmacı-uygulamalı bir işleyişle hem dünyadaki gelişmeleri, eğilimleri izlenebilir hem de kendi gelişimimizi, etkileşimimizi ön plana çıkartarak etkili olmaya çalışırlar.

Turizm İşbirliği  Kurumu gerçekleşince turizmde fiyat istikrarının oluşumuna yardımcı olabilir. Çifte rezervasyonların önlenmesinde etkili olabilir. Dış piyasadaki rakiplerin otel fiyatları sürekli olarak sistemli bir iletişim ağı ile izlenebilir, ona göre sektörel enformasyon sağlanarak önlemler önceden ve daha isabetli bir biçimde alınabilir. Turizm sektörü kendini yenileyebilen, geliştirebilen kaynak yaratan, turizmdeki olumsuzlukları kendiliğinden giderici bir yapıya kavuşabilir. Turistik ana ve dolaşım yollarında konaklama, yeme, içme, ilkyardım, sağlık, rehberlik, hizmetleri veren birimler, istasyonlar ve rekreasyon alanlarının oluşturulmasında etkili olabilir. 

Turizmi gereğince ve turizmden beklenen düzeyde geliştirmenin ön koşulu sağlıklı bir temel ve kültürel taban oluşturmaktadır.

- Doğal ve kültürel değerlerin koruma-kullanma dengesinin sağlanması amacıyla ülkeler ve bölge bazında ayrıntılı bir turizm envanteri oluşturmalıdır.

- Turistik ve kültürel amaca yönelik olarak geleneksel sanatlarını ve etkinliklerini, özgün-güncel ve çağdaş yorumlarda kazandırılarak devamlı olarak sergileyecek-yaşatacak mekanların, parkların, köylerin gerçekleşmesini sağlayacak projeler yatırımlar öncelikle teşvik edilmelidir. Bu tür turistik ve tanıtım işlevli projeleri, yatırımları, işletmeleri destekleyecek uzmanlık alanlarından oluşan çok şirketli turistik kültür ürünleri holdingi kurumu ve bankası oluşturulmalıdır.

En etkili tanıtım uygulamasının yerinde tanıtım olduğu unutulmamalıdır. Bu nedenle bize özgü farklı doğal ve kültürel değerleri tarihsel atmosferi içinde temsili nitelikte canlandırarak yansıtmaya çalışmalıyız.

Turizm sektöründe Bilgi/Enformasyon Borsası kurulabilir. Kamu kesimi destekli, turizm sektörü temsilcileri katılımlı; turizm etkinliklerini, akımını, değişkenliklerini, değerlerini derleyen, yansıtan, yönlendiren, güncelleştiren düzenleyici bir kurumun oluşturulması teşvik edilmelidir.

Turizmi; uzmanlık alanlarına göre ve o uzmanlık alanlarının gerektirdiği biçimde kurulacak dernek modeli eşliğinde birer ticari işletme statüsü ile çok şirketli holding olarak çeşitlendirmek ve örgütlemek gerekir. Bugün, geleneksel  kitle turizmi yanında gençlik turizmi, sosyal turizm, yayla turizmi, çiftlik turizmi, termal turizm, kongre turizmi, rekreasyon turizmi, yat turizmi, golf turizmi, üçüncü yaş turizmi gibi turizm çeşitlemeleri mevcuttur. Bunlar içinde bölge ülkelerinin turizm potansiyeline uygun olanlar tespit edilmeli ve desteklenmelidir.
